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Inledning

Knivsta kommun ar en offentlig aktér som huvudsakligen finansieras med
skattemedel. Sponsormedel far endast utgora ett mindre komplement till detta.
Det ar av storsta vikt att invanarna kanner fértroende for att verksamheten
bedrivs objektivt dar saklighet och opartiskhet genomsyrar hela verksamheten.

Sponsring ar ett affarsmassigt avtal mellan tva eller flera parter med émsesidiga
forpliktelser. Sponsorn forbinder sig att ldmna ersattning i form av kontanta
medel, varor och/eller tjanster och sponsormottagren tillhandahaller exponering
av foretagsnamn, varumarke eller andra férmaner.

Sponsringen far inte innehalla exponering av varor eller tjanster som sponsorn
erbjuder, det raknas som reklam. Om mottagaren inte erbjuder nagon
motprestation raknas det inte som sponsring utan som gava. Denna riktlinje
omfattar endast sponsring.

Knivsta kommun kan agera bade som sponsor och som mottagare av sponsring.

Syfte

Denna riktlinje syftar till att tydliggéra nar och under vilka férutsattningar
kommunen kan inga avtal om sponsring.

Omfattning

Riktlinjen omfattar Knivsta kommuns sponsringssamarbeten med externa aktérer.
Dokumentet omfattar inte intern sponsring inom kommunen och eller med de
kommunala bolagen.

Riktlinjen omfattar inte bidrag till féreningar utan det hanteras i styrdokument ”
regler for foreningsbidrag i Knivsta kommun”.

Sponsringssamarbeten

Lagbestdmmelser och krav

Kommunen ar skyldig att agera objektivt genom att alltid iaktta saklighet och
opartiskhet (regeringsformen 1 kap. 9 §). Kommunen far inte ge individuellt
inriktat stod till enskilda naringsidkare om det inte finns synnerliga skal
(kommunallagen 2 kap. 8 §). Detta galler aven vid sponsring.

Lagar om offentlig upphandling galler ndr kommunen gor inkdp. Om ett
samarbete inte utgér ren sponsring kan det innebara att reglerna om offentlig
upphandling ska tillampas.

Sponsringssamarbeten ska tala att granskas av allmanheten. Ett
sponsorsamarbete far inte resultera i att den externa aktéren gynnas av
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kommunen i nagot annat sammanhang. Exempelvis far ett sponsorsamarbete
aldrig innebar att den andra parten ges inflytande éver kommunala beslut.

Sdrskilda krav vid sponsringssamarbeten

Vid sponsringssamarbeten ska det upprattas ett skriftligt sponsringsavtal inom
den verksamhet som fragan ber6r. Nedan under rubriken "Avtalsinnehall” finns
en narmare beskrivning av vad ett sponsringsavtal bor innehalla.

Innan ett avtal ingas ska en bedémning goras utifran det férvantade varde som
sponsringen kan starka kommunens varumarke med. Samarbetet ska inte kunna
ifrégasattas utifran etiska eller andra skal. Det ska aven gdras en beddémning for
att sakerstalla att det ar en rimlig proportion mellan vardet pa sponsringen och
motprestationen. Inom ramen fér sponsringen far det inte férekomma nagon
kommersiell marknadsféring, alltsa reklam.

Sponsring far inte férekomma i myndighetsutovande verksamhet.

Innan ett sponsringsavtal tecknas ska det géras en bedémning av den externa
aktoren. Vid beddmning stalls féljande krav:

e Aktoren ska bedriva en serids verksamhet och inte ha nagra skulder till
det offentliga

e Aktoren ska kunna accepteras av kommunen utifrdn miljdomassig, etisk
och arbetsrattslig synpunkt

e Aktoren far inte vara ett politiskt parti eller en religiés organisation

Kommunen som sponsormottagare

Utover det som i dvrigt framgar i dessa riktlinjer galler féljande nar kommunen
agerar som sponsormottagare.

Nar kommunen tar emot sponsorstod ska insatsen stddja en planerad inriktning
och bidra till att starka bilden av kommunen. Sponsring ska vara av tillfallig natur
och far inte tillampas sa att en verksamhet blir beroende av den. Sponsorstod
ska i forsta hand besta av varor eller tjanster, kontanta medel bér undvikas.

Kommunens motprestation ska som utgangspunkt besta av den naturliga
exponering som sponsorn uppnar genom att tillhandahalla en tjanst eller produkt.
Kommunen kan aven upplysa om att en aktor sponsrar ett visst evenemang,
projekt eller liknande. Det far inte finnas information om varor eller tjanster som
aktoéren erbjuder, da anses det utgéra reklam. (reklam hanteras i andra
styrdokument).

Om sponsorn ska ha mojlighet att hanvisa till sponsringssamarbete i sin egen
marknadsforing ska detta regleras i det skriftliga sponsoravtalet mellan parterna.

Mottagande av sponsormedel ska redovisas i enlighet med géllande
redovisningsregler.
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Kommunen som sponsor

Utoéver det som i 6vrigt framgar i dessa riktlinjer galler féljande nar kommunen
agerar som SpoNsor.

Syftet med kommunens sponsring ska vara att forverkliga kommunens vision och
mal samt bidra till att starka varumarket.

Sponsring kan ske i form av kontanta medel, varor, personella resurser eller
tillfalligt tillhandahallande av lokaler eller markomraden. Motprestationen fran den
andra parten ska bidra till att stdrka kommunens varumarke. Det kan exempelvis
ske genom exponering av kommunens logotyp eller att kommunens ges
mdjlighet att presentera sina verksamheter.

Nar kommunen valjer att sponsra en aktor ar det viktigt att kommunen agerar i
enlighet med objektivitetsprincipen samt sakerstaller att sponsringen inte innebar
att en enskild naringsidkare gynnas i strid med lag.

Avtalsinnehdll

Ett skriftligt sponsoravtal ska alltid upprattas mellan parterna for att faststalla
syfte, omfattning och parternas ataganden gentemot varandra. Avtalet bor
atminstone innehalla foljande uppgifter:

e Namn, adresser och organisationsnummer

o Kontaktpersoner

e Syftet med sponsringen

e Aktiviteten

e Sponsorns atagande

e Mottagarens atagande

e Avtalstid

e Ansvar/hantering vid installd aktivitet

e Forsakringsansvar

e Redovisningskrav

e Formen for uppsagning av avtalet och om foérutsattningarna férandras
e Formen for I6sning av eventuell tvist om avtalets tolkning och tillampning

Uppféljning

Nar ett sponsoravtal har avslutats ska en uppféljning genomféras. | uppféljningen
ska en genomgang goras av utfallet av sponsorsamarbetet, om det fatt férvantad
effekt, om bada parter har presterat enligt avtalet och vilket mervarde det gett till

kommunen.

Forvaltning

Kommunstyrelsen ansvarar for att informera om riktlinjerna. Alla namnder
ansvarar for att implementera och arbeta i enlighet med riktlinjerna.
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