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TJANSTEUTLATANDE
Revidering av regler kring reklam i kommmunens
bokningsbara lokaler

Foérslag till beslut

1. Kommunstyrelsen antar de reviderade reglerna for reklam i kommunens
bokningsbara lokaler.

2. Reglerna bérjar galla 2024-06-01.

Sammanfattning av drendet

De dndringar som foreslas i revideringen for reklam uppkommer efter forfragan,
intaktskrav och ny anlaggning som darmed bor omfattas av dokumentet. Det ar
framst ishallen i Centrum for idrott och kultur (CIK) och Adolfsbergshallen de framsta
férandringarna galler men omfattar samtliga anlaggningar som helhet.

Dokumentet omfattar inte namnrattigheterna for CIK och inte heller sponsring, bada
dessa hanteras enskilt.

Arendet syftar framst till att bidra till en intaktsmajlighet for det lokala féreningslivet
till is-féreningar som generellt har hdgre kostnader 4n andra idrotter. Andringarna
bidrar ocksa till en ndgot 6kad intakt till kommunen for att markeringsavgifterna ska
kunna fortsatta i den niva som de ligger pa idag.

Arendets uppkomst och historik

| och med CIK:s 6ppnande 2019 reviderades rutindokumentet for reklam senast. Da
skulle nya anlaggningar och hallar tillkomma och det var nddvandigt att se 6ver
dessa regler. Nu i och med ¢kade intdktskrav och en efterfragan fran det lokala
foreningslivet inom is-féreningarna sa foreslas en utokning av reklamplatser i
ishallen pa CIK.

Det ar sedvanligt inom is-foreningar att andra hallar tilldter reklam och darfor har
efterfradgan kring detta varit ndrvarande sedan ishallen invigdes 2020.

Reklam- och sponsorintakter ar av stor vikt for foreningarna. Kommunen har tagit
fram regler for att féreningarna ska behandlas jamlikt och ges samma
foérutsattningar att exponera reklam.
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Reklam ska folja respektive specialférbunds regler (exempelvis placering,
fargsattning av logotype pad isen mm) och ska dessutom félja samhallets etiska och
moraliska regler samt riktlinjer fran KO som géller reklam riktad till barn. Ingen
diskriminerande reklam eller reklam for alkohol, droger, tobak eller spelbolag far
férekomma.

CIK kraver en modell da det ar en kulturhistoriskt intressant byggnad och staller
sarskilda krav pa verksamhetsskyltning. Skylten far inte stora viktiga byggnadsdelar
eller detaljer och det stalls hogre krav pa att skylten anpassas estetiskt till
byggnaden, genom att exempelvis att endast exponera reklam till anvisad plats.

Revideringen innebar att reklamplatser pa sargen sker kostnadsfritt for foreningar
under tva sasonger. Den kostnad som foreningarna for sta for ar ett tackande
plexiglas och monteringen for sjalva reklamen. Nar sargen ar fylld med reklam kan
man som lokal férening inom is kopa reklamplats pa isen dvs. tekningsringar enligt
forslag. De fem som redan finns i isen kan fa kdpas innan sargen fylls men ytterligare
plats i isen sker efter sargen. For integrerade is reklam tar kommunen ut en kostnad
pa 50 % for att tacka arbetskraft, arbetstid och stangning av ishallen for att utfora
arbetet.

| dagslaget finns det tva lokala is-foreningar som har tva tekningsringar var i isen och
kommunen har en. Det finns utéver det reklam pa ismaskinen som féreningarna far
dela pa vilken inte medfér ndgon kostnad for féreningarna. | ishallen och i sporthall A
i CIK finns vepor och vep-anordningar som gor det mojligt for foreningarna att satta
upp reklam.

Konsekvensbeskrivningar

Vid beslut om foreslagen revidering far de lokala is-féreningarna mojligheter att
sanka kostnader for sina deltagare vilka framst ar barn- och unga. Kommunen far en
mojlighet till en nagot 6kad intakt och har darfor battre forutsattningar att fortsatta
med de markeringsavgifter som galler idag.

Vid ett oférandrat beslut galler samma situation som rader idag.

Ekonomiska konsekvenser

Intakter till foreningslivet ar tankta att bade tacka kostnader men ocksa gynna
intakter till foreningarna. Exempel pa kostnader som tillfaller féreningarna i form av
plexiglas och montering av reklam i sargen ser forvaltningen som en majlighet for en
forening for att soka sponsring for detta.

Intakter till is foreningarna ar sarskilt viktiga da deras kostnader ar storre i jamforelse
med andra.

Enligt forslaget sa genererar detta inte till utokade kostnader fér kommunen.

Barnkonsekvensanalys

Barnkonsekvensanalys ar gjord enligt checklista.
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Samlad beddmning

Foreslagen revidering moter det lokala foreningslivet inom ett omrade som har hoga
kostnader. Det innebar en nagot 6kad intakt till kommunen for att bidra till att
markeringsavgifterna kan hdlla samma niva som innan.

Underlag for beslut och beslutsexpediering

Underlag fér beslut

Tjansteutldtande 2024-04-24
Forslag pa reviderade regler 2024-04-25

Beslutet skickas till

Akten
Kontorschef fritids- och kulturkontoret
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Barnchecklista infor beslut

Alla under 18 ar ar att betrakta som barn.

1. PAverkar beslutet barn?

1al Nej []

2. Hur har barns bdsta beaktats?

Revideringen bidrar till sénkta kostnader for delar av foreningslivet som har barn-
och unga som sin framsta malgrupp.

3. Beskriv eventuella intressekonflikter.

4. Barn tillfrdgas vid évergripande flerdriga planer/styrdokument. Har
s& skett?

Ja[]

Nej []

Inte aktuellt. Beslutet ror inte en évergripande flerarig plan eller ett flerarigt
styrdokument. [X]

Forvaltningen foreslar att den avsaknad av kostnad for reklam som hanteras pa
sargen ses over efter tva ar och darmed kan dokumentet foreslas revideras pa nytt.
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