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Allmadant

Sedan den foregdende versionen av detta dokument togs fram under 2024 har
efterfrdgan pa reklam samt behovet att utoka mojligheterna till reklam 1 Knivsta
Centrum f0r idrott och kultur (CIK) 6kat. I samband med denna revidering har
dven samtliga sporthallar och tillhdrande regler for reklam setts ver. Tidigare
regler tillét fast reklam i Héalsohuset och Alsike sporthall, och det utokade antalet
disponibla ytor 1 CIK har mojliggjort ytterligare exponering. De nu faststéllda
reglerna och rutinerna ersétter tidigare beslut, men péaverkar inte de befintliga
mojligheterna till reklamsamarbeten 1 Halsohuset och Alsike sporthall.

Bakgrund

I anldggningar sdsom Hilsohuset och Alsikehallen anvinds lokalerna av
skolverksamhet under dagtid och av foreningar kvéllstid. Nuvarande beslut om att
tillata fast reklamexponering i bdde Alsikehallen och Hélsohuset sporthall kvarstir
och péverkas inte av denna policy.

I andra anldggningar, sasom Adolfsbergshallen, Hogasskolan och de mindre
gymnastiksalarna, ar endast 16s eller tillfallig reklamexponering tillaten i samband
med specifika aktiviteter.

Knivsta Centrum for idrott och kultur (CIK) stéller sdrskilda krav i och med
byggnadens kulturhistoriska virde, vilket gor att en annan modell for
reklamexponering dr nddvéindig. Exempelvis far skyltning inte paverka viktiga
byggnadsdelar eller arkitektoniska detaljer, och det stdlls hogre estetiska krav pa
anpassning av reklam. Reklam far dirfor endast exponeras pa anvisade platser, for
att virna byggnadens unika karaktér.

Allmdnt om Regler och rutiner

Principer for reklam och sponsring

Reklam- och sponsorintékter dr av stor betydelse for foreningarnas verksambhet.
For att sdkerstilla likabehandling och ge alla foreningar samma mojligheter till
reklamexponering har Knivsta kommun tagit fram gemensamma regler.

Denna policy omfattar inte frdgor om forsdljning av arenanamn; sddana beslut
fattas av kommunstyrelsen vid behov.

Reklamtyper och tilldmpning

Reklam 1 kommunens anldggningar delas upp enligt f6ljande:
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o Los/tillfallig reklam: Los reklam innefattar exempelvis 16stagbara skyltar pa
inomhusviggar, skyltar pd innebandysarg eller ismaskin, banderoller, digitala
skdrmar, roll-ups med mera. Los reklam far endast visas tillfalligt enligt
overenskommelse med fritids- och kulturkontoret, eller sétts upp och tas ned 1
anslutning till respektive aktivitet eller evenemang. Om flera
innebandyforeningar ar aktiva i samma anldggning ska tidsperiod for
sargreklam avtalas sérskilt.

e Fast reklam: Fast reklam avser skyltar eller annan reklamexponering som é&r
permanent eller kvarstar under en ldngre period. Exempel pa detta &r
fastmonterade skyltar pad inomhus- eller utomhusvaggar, reklam pa stingsel
vid fotbollsplaner, reklamtryck pa isen, eller fastmonterade skyltar pa sarg i
ishall samt mojlighet till reklam i kamsportslokalen.

¢ Reklam vid storre arrangemang/elitspel: Vid storre evenemang eller elitspel
kan sérskilda regler gélla i enlighet med krav frin specialidrottsforbund, tv-
avtal, produktforsiljning m.m.

Reklam ar endast tillaten inom anlidggningar dér foreningsdriven verksamhet
bedrivs (matcher, tivlingar och evenemang).

Riktlinjer for reklam

All reklamexponering ska f6lja respektive specialforbunds regler (gidllande
exempelvis placering och fargsdttning av logotyper) samt samhallets etiska och
moraliska normer. Reklam riktad till barn ska f6lja Konsumentombudsmannens
riktlinjer. Diskriminerande reklam, eller reklam for alkohol, narkotika, tobak eller
spelbolag, dr inte tillaten.

Kommunen debiterar ingen hyresavgift for ytor dir foreningen sétter upp fast
reklam, med undantag for reklam pa isen dér sérskild avgift tillkommer.

Foreningen ansvarar for att reklam skots, vardas och underhalls pé ett
tillfredsstédllande sétt.

I de fall da ingen hyra tas ut for fast reklamyta, aldggs foreningen att bekosta och
montera en skylt som visar att Knivsta kommun &r en av foreningens
huvudsponsorer. Underlag for skylttillverkning erhalls fran fritids- och
kulturkontoret. Skylten ska utformas i samma storlek och placering som dvriga
huvudsponsorer, och tydligt visa kommunens stdd.

Observera att drift och skotsel av reklamytor kan variera mellan de olika
anlidggningarna, vilket kan paverka foreningarnas majligheter till
reklamexponering.
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Regler for reklam dd Knivsta kommun driver och

skéter anldggningen

o Los/tillfallig reklam som tas bort efter avslutad aktivitet.

e Fast reklam enligt separat avtal som slutits mellan férening och kommun fér
reklam forekomma 1 Alsike- och Hélsohuset sporthall, pd isen och sargen 1
CIK:s ishall samt i kampsportslokalen.

e Fast reklam enligt separat avtal som slutits mellan extern aktér och kommun
far reklam forekomma i Alsike- och Hilsohuset sporthall, pa isen och sargen i
CIK:s ishall samt i kampsportslokalen. Prisséttning sker enligt

overenskommelse.

Vid enstaka bokning av anldggning far endast 16s reklam anvéndas.

Reklamen som placeras 1 isen ldggs dit under det driftstopp som sker mellan
sdsongerna pd sommaren. Det dr ocksd den enda tiden pd aret da det &r mojligt att

byta ut eller justera reklamen.

Avtalsperioden for fast reklam stricker sig Over ett ar

(12 manader). Under denna period kan avtalet inte sdgas upp, utan ett nytt avtal
kan tecknas forst nir avtalsperioden 16pt ut.

Betalning for reklamen sker 1 samband med att avtalet undertecknas.

Priser fér ytorna uppgar till:

Tekningscirkel mitten
Tekningscirkel ovriga
Mittzon och anfall/férsvarszon

Bakom icinglinjen

15 000 kr/ar
10 000 kr/ar
5 000 kr/é&r
3 000 kr/ér
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Totalt 50st reklamplatser upplates pé ishallssargen (1 x 3 meter/skylt). 20 platser
pa vistra sidan (1angsidan mittemot ldktaren), 20 platser pa Ostra sidan
(laktarsidan) samt 5 platser vardera pa respektive kortsida, sodra och norra.

Fritids- och kulturkontoret upplater ytor till féreningen enligt f6ljande turordning
(om inget annat 6verenskommits):

1. Tekningscirklar
. Sargens langsida (vistra)

. Sargens kortsida

2
3
4. Sargens langsida (0stra)
5. Mittzon

6. Anfall/Forsvarszon

7. Bakom icinglinje

Utokad eller fordndrad skyltning far endast ske i samrad med fritids- och
kulturkontoret.

Om ndgot av ovanstiende bryts dger fritids- och kulturkontoret rétt att ta ned/bort
reklamen. Eventuella kostnader for nedtagning och aterstéllning kommer att
faktureras foreningen.

Regler for reklam dé Knivsta kommun ager
anldggningen, medan féreningen driver och
skoter anléggningen (ex Engvallen och
Brunnbyvallens fotbollsplaner)

Tillaten reklam:
e Los reklam som tas bort efter avslutad aktivitet

e Fast reklam enligt det avtal som skrivs med foreningen som skoter
anlidggningen

Reklam vid stérre arrangemang/elitspel i kommunalt driven
anlédggning:
Alltid i 6verenskommelse med fritids- och kulturkontoret. Avtal ska skrivas dér

det framgar vilka produkter som far séljas och vilka avtal som géller angdende
exempelvis tv-sdndningar etc.
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