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Allmadant

Sedan den foregéende versionen av detta dokument togs fram under 2024 har
efterfragan pa reklam samt behovet att utoka mojligheterna till reklam i Knivsta
Centrum for idrott och kultur (CIK) dkat. I samband med denna revidering har
aven samtliga sporthallar och tillhérande regler for reklam setts ver. Tidigare
regler tillét fast reklam i Hélsohuset och Alsike sporthall, och det utdkade antalet
disponibla ytor i CIK har mgjliggjort ytterligare exponering. De nu faststidllda
reglerna och rutinerna ersétter tidigare beslut, men paverkar inte de befintliga
mojligheterna till reklamsamarbeten i Hélsohuset och Alsike sporthall.

Bakgrund

I anlédggningar sasom Hélsohuset och Alsikehallen anvinds lokalerna av
skolverksamhet under dagtid och av foreningar kvallstid. Nuvarande beslut om att
tillata fast reklamexponering i bade Alsikehallen och Hélsohuset sporthall kvarstar
och péaverkas inte av denna policy.

I andra anldggningar, sdsom Adolfsbergshallen, Hogésskolan och de mindre
gymnastiksalarna, dr endast 16s eller tillfallig reklamexponering tilldten i samband
med specifika aktiviteter.

Knivsta Centrum for idrott och kultur (CIK) stéller sérskilda krav i och med
byggnadens kulturhistoriska vérde, vilket gor att en annan modell for
reklamexponering dr nddvandig. Exempelvis far skyltning inte paverka viktiga
byggnadsdelar eller arkitektoniska detaljer, och det stélls hogre estetiska krav pa
anpassning av reklam. Reklam fér darfor endast exponeras pa anvisade platser, for
att virna byggnadens unika karaktér.

Allmé&nt om Regler och rutiner

Principer fér reklam och sponsring

Reklam- och sponsorintikter &r av stor betydelse for foreningarnas verksamhet.
For att sékerstilla likabehandling och ge alla foreningar samma mdéjligheter till
reklamexponering har Knivsta kommun tagit fram gemensamma regler.

Denna policy omfattar inte fragor om forséljning av arenanamn; sddana beslut
fattas av kommunstyrelsen vid behov.

Reklamtyper och tilldmpning

Reklam i kommunens anldggningar delas upp enligt f6ljande:
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o Los/tillfallig reklam: Los reklam innefattar exempelvis 19stagbara skyltar pa
inomhusvéggar, skyltar pd innebandysarg eller ismaskin, banderoller, digitala
skérmar, roll-ups med mera. Los reklam far endast visas tillfalligt enligt
overenskommelse med fritids- och kulturkontoret, eller sétts upp och tas ned i
anslutning till respektive aktivitet eller evenemang. Om flera
innebandyf6reningar ar aktiva i samma anldggning ska tidsperiod for
sargreklam avtalas sérskilt.

e Fast reklam: Fast reklam avser skyltar eller annan reklamexponering som &r
permanent eller kvarstdr under en langre period. Exempel pa detta dr
fastmonterade skyltar pa inomhus- eller utomhusviggar, reklam pé stingsel
vid fotbollsplaner, reklamtryck pa isen, eller fastmonterade skyltar pa sarg i

ishall samt mojlighet till reklam i kamsportslokalen, Kommentar [ML1]: Tillagg att fa siita reklam i
kampsportslokalen

e Reklam vid storre arrangemang/elitspel: Vid storre evenemang eller elitspel
kan sérskilda regler gilla i enlighet med krav fran specialidrottsférbund, tv-
avtal, produktforsédljning m.m.

Reklam &r endast tillaten inom anldggningar dir féreningsdriven verksamhet
bedrivs (matcher, tdvlingar och evenemang).

Riktlinjer fér reklam

All reklamexponering ska folja respektive specialférbunds regler (gillande
exempelvis placering och fargséttning av logotyper) samt samhallets etiska och
moraliska normer. Reklam riktad till barn ska f6lja Konsumentombudsmannens
riktlinjer. Diskriminerande reklam, eller reklam for alkohol, narkotika, tobak eller
spelbolag, &r inte tillaten.

Kommunen debiterar ingen hyresavgift for ytor dér foreningen sitter upp fast
reklam, med undantag for reklam pa isen dér sdrskild avgift tillkommer.

Foreningen ansvarar for att reklam skdts, vardas och underhalls pé ett
tillfredsstéllande satt.

I de fall dé ingen hyra tas ut for fast reklamyta, alédggs foreningen att bekosta och
montera en skylt som visar att Knivsta kommun &r en av féreningens
huvudsponsorer. Underlag for skylttillverkning erhélls fran fritids- och
kulturkontoret. Skylten ska utformas i samma storlek och placering som dvriga
huvudsponsorer, och tydligt visa kommunens stod.

Observera att drift och skotsel av reklamytor kan variera mellan de olika
anldggningarna, vilket kan paverka foreningarnas méjligheter till
reklamexponering.
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Regler for reklam dé Knivsta kommmun driver och
skéter anldggningen

e Los/tillfillig reklam som tas bort efter avslutad aktivitet.

¢ Fast reklam enligt separat avtal som slutits mellan férening och kommun far
reklam férekomma i Alsike- och Hélsohuset sporthall, pa isen och sargen i
CIK:s ishall samt i kampsportslokalen.

e Fast reklam enligt separat avtal som slutits mellan extern aktér och kommun
fér reklam forekomma i Alsike- och Hélsohuset sporthall, pa isen och sargen i
CIK:s ishall samt i kampsportslokalen. Prissittning sker enligt (Kommentar [ML2]: Tiltigg prissitining sker enligt ok )
overenskommelse.

Vid enstaka bokning av anléggning far endast 16s reklam anvéndas.

Reklamen som placeras i isen liggs dit under det driftstopp som sker mellan
sdsongerna pa sommaren. Det dr ocksé den enda tiden pa éret da det &r mojligt att

byta ut eller justera I‘eklamen,‘ [K(I:Imn;entar [ML3]: Tilldgg att vi specificerat tidsperioden for J
reklambyte

Avtalsperioden for fast reklam stricker sig over ett ar

(12 ménader). Under denna period kan avtalet inte sédgas upp, utan ett nytt avtal

kan tecknas forst nir avtalsperioden 16pt ut,] Kommentar [ML4]: Bytt frin 24rs (24man) reklamperiod till
lars (12maén) reklamperiod.

Betalning for reklamen sker i samband med att avtalet undertecknas.\ [Kommentar [ML5]: Andring fran fakturering i efterskott till att J

fakturering sker i samband med att avtalet undertecknas.

Priser for ytorna uppgdr till:

Tekningscirkel mitten 15 000 kr/ar

Tekningscirkel ovriga 10 000 kr/ar

Mittzon och anfall/forsvarszon 5 000 kr/éar

Bakom icinglinjen 3 000 ke s e e
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Totalt 50st reklamplatser upplates pé ishallssargen (1 x 3 meter/skylt). 20 platser
pa vistra sidan (I&ngsidan mittemot laktaren), 20 platser pa stra sidan
(léktarsidan) samt 5 platser vardera pa respektive kortsida, sddra och norra.

Fritids- och kulturkontoret upplater ytor till féreningen enligt foljande turordning
(om inget annat Gverenskommits):

1. Tekningscirklar

2. Sargens langsida (vistra)
3. Sargens kortsida

4. Sargens langsida (6stra)
5. Mittzon

6. Anfall/Forsvarszon

7. Bakom icinglinje

Utokad eller fordndrad skyltning far endast ske i samrad med fritids- och
kulturkontoret.

Om négot av ovanstaende bryts dger fritids- och kulturkontoret rétt att ta ned/bort
reklamen. Eventuella kostnader for nedtagning och aterstéllning kommer att
faktureras foreningen.

Regler fér reklam dé Knivsta kommun ager
anlédggningen, medan féreningen driver och
skéter anlaggningen (ex Engvallen och
Brunnbyvallens fotbollsplaner)

Tillaten reklam:
e Los reklam som tas bort efter avslutad aktivitet

e Fast reklam enligt det avtal som skrivs med foreningen som skoter
anldggningen

Reklam vid stérre arrangemang/elitspel i kommunalt driven
anlaggning:
Alltid i dverenskommelse med fritids- och kulturkontoret. Avtal ska skrivas dir

det framgér vilka produkter som fér siljas och vilka avtal som géller angéende
exempelvis tv-sdndningar etc.
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